ZAPYTANIE OFERTOWE
dotyczace realizacji projektu:
»,Promocja Jabtka tackiego ChOG oraz przetwordéw i sokéw na bazie Jabtka tackiego ChOG”
tacko 29.03.2022 .

. ZAMAWIAJACY

Stowarzyszenie tacka Droga Owocowa

Adres:

tacko 445

33-390 tacko

Dane kontaktowe:

tel. 605 828 775

sekretariat@Ido.pl

NIP: 734-304-93-63

REGON: 492942896

Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1.

Realizacja zatozonego projektu zaktadajgcego promocje Jabtka tackiego ChOG oraz przetwordéw i sokow
na bazie Jabtka tackiego ChOG polegajgca na: przygotowaniu konceptéw POSM (w wersji 2D i 3D),
realizacji badan konsumenckich w odwzorowanej przestrzeni sklepowej 3D pozwalajace na ocene
przygotowanych  konceptdw POSM, organizacji pokazdw promocyjno-degustacyjnych w
supermarketach lub hipermarketach, wspoétpracy z blogerami kulinarnymi, stworzeniu strony www i
zarzadzanie nig, prowadzeniu kampanii w social-mediach, stworzeniu materiatow reklamowych
(filmikow i grafik do kampanii online), przeprowadzeniu kampanii hyperlocal w sklepach, w ktérych
dostepne beda jabtka tgckie ChOG lub ich przetwory, przeprowadzenie kampanii Digital (YouTube
programmatic) w miastach, gdzie prowadzona bedzie sprzedaz jabtka tackiego ChOG lub jego
przetworéw.

Szacowana warto$¢ catkowitego budzetu zadania/projektu — przedmiotu zamdwienia niniejszego
Zapytania ofertowego wynosi 378 375,00 zt brutto (stownie: trzysta siedemdziesigt osiem trzysta
siedemdziesigt pie¢ ztotych 00/100), (w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan,
wynagrodzenie podmiotu realizujgcego zadanie/projekt—przedmiot zaméwienia).

Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz budzet
wskazany w niniejszym Zapytaniu ofertowym. Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.
Szczegdtowy opis przedmiotu zamoOwienia zawiera rozdziat VII. Szczegétowy Opis Przedmiotu

Zamoéwienia wraz z budzetem.

lll. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

- ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych (t.j.: Dz. U.z2021r.,
poz. 43, ze zm.),

- ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz. U. 2 2020 . poz. 1740, ze zm.), w szczegblnosci art. 70?

- 70%,

- rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z
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2020 ., poz. 2244), zwanym dalej ,rozporzadzeniem”,

- Zasadami obstugi Funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych — zat. Do Zarzadzenia Nr 7/2017/W
Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 1.09.2017 r.

IV.ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN OFERT, UDZIELANIE WYJASNIEN.

1.

Zamawiajgcy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem terminu sktadania
ofert.

. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert

nie wiecej niz o 3 dni.

. Informacja o modyfikacji zapytania ofertowego oraz o przedtuzeniu terminu skfadania ofert zostanie

przesytana do wszystkich Wykonawcéw do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na
stronie internetowej Zamawiajgcego: http://www.ldo.pl/index.php

. Wykonawca moze zwrécic sie z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego,

nie podzniej jednak niz na 4 dni przed terminem sktadania ofert.

. Zapytania nalezy kierowaé¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail: sekretariat@Ido.pl
. Zamawiajacy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailows.
. Tre$¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Wykonawcy wraz z odpowiedziami bedzie

przesytana do wszystkich Wykonawcdw, do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na
stronie internetowej Zamawiajgcego: http://www.ldo.pl/index.php

. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEENIANIA TYCH

WARUNKOW

. W postepowaniu mogg wzigé udziat Wykonawcy, ktdrzy spetniajg nastepujace warunki udziatu w

postepowaniu:

a) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow (Dz.U. z 2021 r., poz. 162) lub organizacji pozarzagdowych w rozumieniu art. 3 ust.2
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z 2020 r.,
poz. 1057).

b) s3 w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne i terminowe wykonanie niniejszego
zamowienia — nie zalegajg z optaceniem podatkéw do Urzedu Skarbowego oraz sktadek do ZUS.

nalezy zataczy¢ do oferty aktualne zaswiadczenia z US i ZUS badZ oryginat podpisanego przez oferenta
oswiadczenia w tej sprawie.

c) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale VI Podstawy
odrzucenia oferty.

d) posiada personel ktdry zrealizowat w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, co najmniej 2 kampanie promocyjne, z
budzetem min 100 000,00 PLN netto kazdy z projektéw/kampanii;

Oferent dotaczy do oferty oswiadczenie prawidtowego wykonania wymienionych dziatan.

W przypadku Oferentéw wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane wspélnie dla
wszystkich podmiotéw, tzn. ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkédw konsorcjum podlega sumowaniu.

e) dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim, doswiadczeniem w zakresie przedmiotu zaméwienia i
dysponuja odpowiednim potencjatem ludzkim i technicznym niezbednym do wykonania zamdwienia oraz
wyznaczg koordynatora projektu, posiada doswiadczenia zawodowe w realizowania kampanii
promocyjnych w srodowisku GDN (Ads), social-media, promocji sprzedazowych w punktach sprzedazy lub
online oraz w organizacji wydarzen promocyjnych.

Oferent dotgczy do oferty oswiadczenie dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim wg wskazanych
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wymagan oraz wskaze zrealizowane przez niego projekty potwierdzajgce ww. doswiadczenie.

g) nie sg powigzani osobowo ani kapitalowo z Zamawiajagcym oraz osobami uczestniczagcymi w wyborze

Wykonawcy;

Oferent dofaczy do oferty oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych z Zamawiajgcym oraz osobami

uczestniczgcymi w wyborze Wykonawcy;

2. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider,

ktéry zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

Zamawiajgcy uzna, ze Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu na podstawie przedtozonych z

ofertg dokumentéw.

Weryfikacja wymogéw dotyczgcych warunkéw udziatu w postepowaniu oraz podstaw odrzucenia oferty

nastgpi w oparciu o:

a)

b)

c)

aktualny odpis z wlasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania

ofert.

aktualne  zaswiadczenie  wfasciwego  naczelnika  Urzedu  Skarbowego, potwierdzajace,
ze Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkdw wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed

uptywem terminu sktadania ofert, lub oryginat podpisanego przez oferenta oswiadczenia w tej sprawie.

aktualne zaswiadczenie oddziatu Zaktadu Ubezpieczen  Spotecznych potwierdzajace,
ze Wykonawca nie zalega z optacaniem opfat oraz sktadek na ubezpieczenie zdrowotne
i spoteczne wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert

lub oryginat podpisanego przez oferenta oswiadczenia w tej sprawie.

Ocena spetnienia warunkdéw udziatu w postepowaniu bedzie przeprowadzona w oparciu o przedtozone przez

Wykonawcéw dokumenty i oswiadczenia metoda: spetnia/nie spetnia.

6. Zamawiajacy moze wezwac takze, w wyznaczonym przez siebie terminie, do ztozenia wyjasnien dotyczgcych

ztozonych dokumentoéw, projektow.

VI. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajgcy odrzuci oferte jezeli:

1.

Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym Zapytaniu Ofertowym;

2. Wykonawca nie wykazat spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu;

3. Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami

dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym Zapytaniu ofertowym;

Tresé oferty nie odpowiada tresci Ogtoszenia o zamdwieniu, w szczegdlnosci w przypadku stwierdzenia

niezgodnosci oferty ze szczegétowym opisem przedmiotu zamodwienia;

Jest niezgodna z Kodeksem cywilnym;

Jezeli jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisdw o zwalczaniu nieuczciwej

konkurencji;

Jezeli zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamowienia;

Jezeli zawiera niemozliwe do poprawienia btedy w obliczeniu ceny;



10.Wartos¢ oferty przekracza szacowang wartos¢ catkowitego budzetu zadania (rozdziat Il);

11.0ferta nie posiada wszystkich wymaganych elementéw okreslonych przez Kryteria wyboru oferty

VII.

w rozdziale XI.

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA WRAZ Z BUDZETEM

Termin realizacji zaméwienia: 20.04.2022 - 30.11.2022r.,

Kampania bedzie skoncentrowana na dziataniach, ktére pozwolg zwiekszyé wolumen sprzedazy jabtek tackich
ChOG (ich przetworow) w ogdlnopolskich sieciach handlowych. Zaktada sie udziat w realizowanych dziataniach
przynajmniej jednej sieci handlowej o zasiegu ogdlnopolskim.

W ramach zadania zaplanowane sg nastepujace dziatania:

1.

11.

12

Przygotowanie 4 kompleksowych konceptéw POSM (w wersji 2D i 3D) oraz grafik do kampanii on-line dla
jabtka tackiego ChOG (z uwzglednieniem koncepc;ji ,talerza”, zrownowazonej produkcji oraz zaakcentowania
specyfiki jabtka fackiego ChOG/przetworéw z jabtka tfackiego ChOG wg specyfikacji produktu
zarejestrowanego w KE jako ChOG), ktérymi bedg sie postugiwali wszyscy producenci i przetworcy jabtka
tackiego ChOG (vide wymag specyfikacji dot. wspdlnych etykiet/wizualizacji zarzagdzany przez Stow. tacka
Droga Owocowa)
Badania konsumenckie w odwzorowanej (3D) przestrzeni sklepowej pozwalajgce na ocene przygotowanych
konceptow POSM oraz grafik do kampanii online, opracowanie propozycji ich ew. ewaluacji (zmiany) oraz
wybdr konceptdw najlepiej trafiajgcych w oczekiwania i potrzeby komunikacyjne konsumentéw (problem do
rozwigzania: jak wizualizacyjnie potaczy¢ kwestie produktu ChOG (lokalnego/regionalnego) z walorami
prozdrowotnymi i zachowaniem wiasciwe] diety — konceptem talerza oraz zréwnowazong produkcjg):
— przygotowanie Srodowiska wirtualnego do badan modeli produktéw 3D i POSM, odwzorowanie
konceptow i utozenia produktéw w przestrzeni sklepowej 3D
— realizacja badan jakosciowych (IDI) na prébie przynajmniej N=40 w srodowisku sklepowym 3D
— przygotowanie raportu z rekomendacjami i zaleceniami
Produkcja stoisk degustacyjnych i materiatéw POSM
— zestaw prezentacyjno-promocyjny
— dwa stoiska degustacyjne
— dodatkowe materiatami POSM (standy na produkty wraz z banerami promocyjnymi)
Organizacja 8 pokazéw promocyjno-degustacyjnych w supermarketach lub hipermarketach
Zaangazowanie dwadjki blogeréw kulinarnych w promocje jabtka tackiego ChOG przez 4 miesiace, z czego w
kazdym miesigcu:
— 2 artykuty (dot. jabtka tackiego w kontekscie waloréw jakosciowych lub dietetycznych)
— 1 przepis kulinarny z wykorzystaniem jabtka tackiego ChOG lub jego przetwordow
— 1 post na FCB linkujacy do materiatéw nt jabtka fackiego ChOG
Kampania na fcb (w tym prowadzenie konta i kreacja dla FCB):
— 8 postéw w miesigcu,
— cel: powyzej 30 000 odston kazdego postu
Budowa i uruchomienie strony internetowej tzw. landing page (w tym zakup lub realizacja zdjec)
Zarzadzanie strong internetowgq oraz tworzenie kontentu (tresci) do wykorzystania przy: uaktualnianiu strony
www, kreacjach i postach na FCB, opracowywaniu materiatéw kulinarnych przez blogeréw
Nagranie 3 filmikow (do wykorzystania na YouTube i w social mediach)

. Kampania hyperlocal (Digital programmatic) z uwzglednieniem targetowania na TG1, TG2, TG3* w sklepach,

w ktérych dostepne bedg jabtka tackie ChOG (ich przetwory):
—  Liczba odston: 21 000 000
— Unikalnych uzytkownikéw: 10 500 000
— VIEWABILITY: 80%
Kampania Digital (YouTube programmatic) w miastach, gdzie prowadzona bedzie sprzedaz jabtka tgckiego
ChOG (jego przetwordw)
— Liczba odston: 2 000 000
— Unikalnych uzytkownikéw: 1 000 000
— VIEWABILITY: 95%

. Ewaluacja - weryfikacja pomiaru kampanii w Digital



Zostang przeprowadzone pomiary emisji Digitial nad ktérymi bedzie czuwat podmiot zewnetrzny. Po zakonczeniu
zostanie przeprowadzona ewaluacja, ktéra finalnie okresli czy zaktadane cele emisyjne zostaty zrealizowane i w
szczegotowej analizie podsumuje oddziatywanie kampanii. Wynik zostanie zawarty w raporcie koricowym.

Dziatania marketingowe bedga kierowane do ponizszych grup docelowych:

= TG 1 - konsumenci (osoby odpowiedzialne za zakupy domowe, gtéwnie kobiety w wieku 20 - 55+ [wg
badan statystycznych przeprowadzonych przez CEBOS kobiety najczesciej kupujg w sklepach, na bazarach,
mezczyzni za$ czesciej robig zakupy przez internet],

= TG 2 - osoby dbajgce o zdrowy styl zycia, uprawiajgcy sport. zainteresowane tematami diety.

= TG 3 — osoby zainteresowane kulinariami, podrézami i lokalnoscig - jakoscig wynikajgca z pochodzenia
produktéw (lokalng wyjgtkowoscig produktow).

Zadaniem kampanii jest:

— przekonanie sieci handlowych do zwiekszenia zamdéwien na jabtka tgckie ChOG (i ich przetwory),

— usSwiadomienie spoteczenstwa (wyspecyfikowano konkretne grupy docelowe) w zakresie waloréw
jakosciowych i specyfiki jabtek tgckich ChOG, a takze ich roli w codziennej diecie na przyktadzie
wykorzystania w opracowanych konceptach sprzedazowych i materiatach POSM , koncepcji talerza”
(https://polowasukcesu.pl/elementy-identyfikacji/talerz/ ),

— wzrost wolumenu i wartosci sprzedazy, a docelowo produkcji oraz przetwdrstwa jabtek tackich ChOG.

Szczegotowy wykaz kosztow

Obszar dziatania Dziatanie Maksymalna faczna
Liczna sztuk/czas warto$¢ zamowienia brutto
dla dziatania (PLN)

Reklama on-line/digital Reklama w Social Mediach, 8 postéw 4 miesigce 34 440,00
w miesigcu, cel powyzej 20 000 odston
kazdego postu

Kampania hyperlocal (Digital 4 miesigce 103 320,00
programmatic) z uwzglednieniem
targetowania na TG1, TG2, TG3 w
sklepach, w ktérych dostepne beda
jabtka tackie ChOG (ich przetwory)
Liczba odston: 21 000 000

Unikalnych uzytkownikéw: 10 500 000
VIEWABILITY: 80%

Kampania Digital (YouTube 4 miesigce 61 500,00
programmatic) w miastach, gdzie
prowadzona bedzie sprzedaz jabtka
tackiego ChOG (jego przetwordw)
Liczba odston: 2 000 000

Unikalnych uzytkownikéw: 1 000 000
VIEWABILITY: 95%

Wspotpraca z dwoma blogerami 8 (2 blogeréw przez 4 29 520,00
kulinarnymi o zasiegu miesigce kazdy)
ogdlnokrajowym jabtka tagckiego ChOG
przez 4 miesigce, z czego w kazdym
miesigcu kazdy z blogerow:

- 2 artykuty (dot. jabtka tackiego w
kontekscie waloréw jakosciowych,
kulinarnych, turystycznych lub
dietetycznych)

- 1 przepis kulinarny z wykorzystaniem
jabtka tackiego ChOG lub jego
przetworow

- 1 post na FCB linkujgcy do
materiatdéw nt jabtka tagckiego ChOG

Promocja w punktach Organizacja 8 pokazéw promocyjno- 8 9 600,00
degustacyjnych w supermarketach lub
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sprzedazy hipermarketach
(koszty hostess oraz produktéw

degustacyjnych)
Przygotowanie stoisk i Przygotowanie kompleksowych 4 24 600,00
materiatéw informacyjno- konceptdéw graficznych POSM (w
promocyjnych wersji 2D i 3D) oraz grafik do kampanii

on-line dla jabtka tackiego ChOG i
przetworow (z uwzglednieniem
koncepcji ,talerza”:
https://polowasukcesu.pl/idea/)

Produkcja stoisk degustacyjnych i 1 4 920,00
materiatéw POSM - zestaw
prezentacyjno-promocyjny

Produkcja stoisk degustacyjnych i 2 4 920,00
materiatéw POSM - stoiska

degustacyjne

Produkcja stoisk degustacyjnych i 10 6 150,00

materiatéw POSM - standy na
produkty wraz z banerami
promocyjnymi do umieszczenia w
sklepach

Nagranie filmikow poswieconych 3 9 225,00
jabtku tackiemu ChOG (do emisji na
YouTube i w social mediach)

Prowadzenie serwisu Budowa strony WWW wraz z zakupem | 1 6 150,00
internetowego lub realizacjg zdje¢
Zarzadzanie strong internetowg i 6 miesiecy 9 000,00

tworzenie kontentu (tresci) do
wykorzystania przy: uaktualnianiu
strony www, kreacjach i postach na
FCB, opracowywaniu materiatéw
kulinarnych przez blogerdéw.

Badania efektywnosci zadania | Weryfikacji osiggniecia zasiegéw w 1 7 380,00
wykonane przez niezalezny Digital wykorzystany zostanie
podmiot profesjonalny podmiot badawczy

posiadajgcy certyfikacje dla
srodowiska GDN

Badania konsumenckie w Przygotowanie srodowiska 1 12 300,00
odwzorowanej (3D) wirtualnego 3D oraz modeli 3D (ok. 20
przestrzeni sklepowej modeli)

pozwalajgce na ocene

przygotowanych konceptéw Realizacja badan jakosciowych (IDI) na | 40 49 200,00

POSM oraz grafik do kampanii | Probie przynajmniej n=40 w
online, opracowanie srodowisku sklepowym 3D

propozycji ich ew. ewaluacji

. , Przygotowanie raportu z 1 6 150,00
(zmiany) oraz wyboér .. .
, N rekomendacjami i zaleceniami dot.
konceptdw najlepiej ,
konceptéw

trafiajgcych w oczekiwania i

potrzeby konsumentow. sprzedazowych/marketingowych

UWAGA!

1. Prowizja Oferenta powinna by¢ wigczona do kosztoryséw na poszczegdlne dziatania, a nie stanowita
osobnej linii budzetowej.

2. Weryfikacji osiggniecia zasiegow w Digital musi by¢é wykonana przez podmiot badawczy niezalezny od
wykonawcy kampanii.

VIll. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY



1. Ztozona oferta musi zawierac:

petng nazwe, doktadny adres wykonawcy, NIP, REGON, nr telefonu, adres e-mail.
2. Oferty nalezy sktadac¢ obligatoryjnie w formie pisemne;.
3. Wraz z ofertg nalezy ztozy¢ o$wiadczenie o:

— braku podstaw do odrzucenia oferty.

— braku powigzan pomiedzy podmiotami.

4. Termin waznosci oferty: dwa miesigce od daty ztozenia.

[§,]

. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg do dnia
zakonczenia realizacji zadania. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
skfadania ofert.

6. Oferty nalezy sktadac w jezyku polskim.

7. Oferta i zataczniki winna byé podpisania zgodnie z zasady reprezentacji wynikajagcg z dokumentéw
rejestrowych lub udzielonego petnomocnictwa.

8. Cena oferty za realizacje przedmiotu zamdwienia powinna obejmowaé wszelkie koszty jakie zostang
poniesione przy realizacji zamowienia.

9. Oferta powinna zawierac cene catkowitg zamdwienia wyrazong w polskich ztotych (PLN) netto i brutto.
10. Wszelkie koszty zwigzane z przedstawieniem oferty ponosi oferent.

11. Oferta ztozona po terminie nie bedzie rozpatrywana.

12. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.

13. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyn.

14. Do oferty nalezy obligatoryjnie dotgczy¢: wstepny projekt wizualizacji materiatéw promocyjnych, ktére beda
podlegaty weryfikacja w ramach badan konsumenckich przeprowadzanych w ramach projektu.

UWAGA: Brak ztozenia ww. materiatdw nie bedzie podlegat uzupetnieniu. W takim przypadku oferta bedzie
podlegata odrzuceniu jako niezgodna z trescig Ogtoszenia o zamdwieniu.

IX. MIEJSCE | TERMIN SKEADNIA OFERT

1. Oferte (wraz z zatgcznikami) nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 7 kwietnia 2022 r. do godz. 18.00. Oferte nalezy
ztozyé wytacznie w formie elektronicznej przesytajac za potwierdzeniem odbioru na adres mailowy:, z tytutem
,Oferta do zapytania ofertowego ,,Promocja Jabtka tackiego ChOG oraz przetwordw i sokdw na bazie Jabtka
tackiego ChOG” z dnia 29.03.2022 r”. Termin uznaje sie za zachowany, jezeli przed jego uptywem oferta dotrze
do Zamawiajgcego.

Oferty muszg by¢ podpisane i przestane w formacie pdf jako 1 komplet dokumentow.
Decyduje data i godzina wptywu oferty do Zamawiajacego.
2. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.
3. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.

4. Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe
upowazniong do jego reprezentacji.

5. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 8 kwietnia 2022 r. o godzinie 11.00 pod adresem:
Zarzecze 1, 33-390 tacko
X. KRYTERIA WYBORU OFERTY

1. Kryterium oceny ofert stanowia:



a) cena brutto —60%
b) projekty wizualizacji materiatéw informacyjno-promocyjnych — 40%

2. Otrzymane w poszczegdlnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu bedg stanowity ocene oferty.
Maksymalnie mozna uzyskac 100 pkt.

3. W kryterium:
a) ,cena netto” punkty bedg przyznawane zgodnie ze wzorem:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)
Liczba punktéw = x 100 x waga 0,60 = max. 60 pkt
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

b) Ocena projektu wizualizacji materiatéw informacyjno-promocyjnych — max 40 pkt.

Zamawiajgcy dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o zatgczone przez Wykonawce materiaty: projekty
wizualizacji materiatéw informacyjno-promocyjnych

- koncepcja proponujgca rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia zawarte w opisie przedmiotu
zamoOwienia (koncepcja ,talerza”, kwestie zrownowazenia, zaakcentowanie specyfiki jabtka tackiego
ChOG/przetwordw z jabtka tackiego ChOG wg specyfikacji produktu zarejestrowanego w KE jako ChOG) otrzyma
— 40 punktéw

- koncepcja proponujgca rozwigzania spetniajgce w stopniu niepetnym zatozenia opisu przedmiotu zamédwienia
otrzyma — 20 punktéw

- koncepcja proponujgca rozwigzania w minimalnym stopniu spetniajgce zatozenia otrzyma — 10 punktéw
- koncepcja proponujgca rozwigzania nie spetniajgce zatozenia otrzyma — 0 punktéw

XI. ZALACZNIKI

1. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

2. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

3. Oswiadczenie o braku powigzania pomiedzy podmiotami



Zatqcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY
Dane Wykonawcy:
N ATV L OO RPPPRPRT

1=l P4 o= F TP

LT N PP P P PPPPPPTPUORROTRN
NE REGON: ettt e e e e e e e bbb e et e e e e e s e e s s nann e e e eeeeeeeeesannan
Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje:

Dane dotyczgce Zamawiajgcego:
Stowarzyszenie tgcka Droga Owocowa

Adres: tacko 445, 33-390 tacko.

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu

,Promocja Jabtka tackiego ChOG oraz przetwordw i sokéw na bazie Jabtka tackiego ChOG”
sktadamy niniejszg oferte osSwiadczajac, ze akceptujemy w catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu

Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego zamdwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania
Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene netto:

CENA brutto _ ,__PLN

] (011 g 11T (o 4ol H PRSIt
2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej oferty.

3. Oswiadczamy, Zze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w zwigzku z realizacjg
zamowienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zamowienia w terminie okreslonym w Zapytaniu Ofertowym.
5. Jednoczes$nie oswiadczamy, ze:

- posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcéw (Dz.U. z 2021 r., poz. 162) lub organizacji pozarzgdowych w rozumieniu art. 3 ust.2 ustawy z
dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z 2020 ., poz. 1057).;

- znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng i terminowg realizacje
zamowienia;

- posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng i terminowg realizacje zamdwienia;

- dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajagcym poprawng i terminowa realizacje
zamowienia;



- dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujgcym poprawng i terminowa realizacje
zamoéwienia;

6. Oswiadczamy, ze oferta jest dla nas wigzgca przez okres 2 miesiecy, liczony od daty ustalonej na ztozenie
oferty.

9. Termin ptatnosci (W dniach)......ccccceveveievecccecieeeeee

Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym w petnym zakresie:

tel. kontaktowy, e-mail ......cccceeiiviiiieiiniee e,

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:

Podpis 0sdb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy



Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajac oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na
»,Promocja Jabtka tackiego ChOG oraz przetwordw i sokéw na bazie Jabtka tackiego ChOG”
oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania
na podstawie przestanek okreslonych w rozdziale VI ,Podstawy odrzucenia oferty”

Zapytania Ofertowego .

Podpis 0séb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy



Zatgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

Oswiadczenie o braku powigzania pomiedzy podmiotami

Oswiadczam, iz podmiot sktadajgcy oferte nie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy beneficjentem lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami wykonujgcymi w imieniu
beneficjenta, czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a
wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

uczestniczeniu w spoéfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji,

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,
pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Pomiedzy Zamawiajgcym a Oferentem nie istniejg wymienione powyzej powigzania.

Mi€JSCOWOSE 1 At covvvvveveciieeeeees e podpis



